
福井の伝統工芸品である越前漆器
を将来に残していく       福井県立武生高等学校　高井真奈・吉川結葵　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

背景　　身近な越前漆器の研究をしたい
　　　　　　　　　　⇩
　　　越前漆器の出荷額は減少傾向にある
　　　　　　　　　　⇩
　　　　越前漆器産業を将来に残したい
　　　　　　　　　　⇩
　　　「売上向上」特に若い世代に買って
　　　　　　　もらうことが重要

問い
　若い世代にもっと越前漆器を買ってもらうために
はどうしたらよいか

注目した伝統工芸品衰退の２つの要因
　　・新しい流通経路開発の遅れ

・情報提供不足　　　　

⇩
仮説
　情報提供・売る場所の工夫をすれば若い世代に
もっと越前漆器を買ってもらうことができる

　

アンケート（対象：武生高校生）

１回目９５名　２回目７５名

アンケートから分かったこと ・考察１

・約7割の人が「越前漆器」が売られている場面を見かけ
ないと回答
　
⇒見かけないからこそ越前漆器への馴染みが浅く購入の
ハードルが高いのでは

・越前漆器の情報・特徴を知ったあとのほうが購買意欲
が上がった人は回答者の約５０％

⇒情報の発信・知ってもらう、ということは若い世代にもっ
と買ってもらうことに繋がるのではないか

考察２
◯ここから言えること
　　⇒若い世代への売上を上げるには越前漆器の
　　　情報提供・流通経路開発・市場の拡大が重要
　
　
◯どういう方法で情報提供を行うのか？
　　　　　△SNSなどで情報発信
　　　　　　→ページを開かない・見てもらえない

　　　　　　　　　　　　　　⇩
　

　　　　　★人目につく場所はどこか？
　　　　　　　　　　　　アンケート（対象：武生高校生　７５名）より

　　　　　「コンビニ」へ行く頻度が高い
　
　　　◎コンビニに越前漆器のコーナーを設ける
（ミニ展示・紹介・越前漆器のページのQRコード掲載等）
　　　　　　　　　　　　　⇩
　　　　・越前漆器について知る機会が増える
　　　　・興味を持ってもらうきっかけになる
　　　　・情報提供・流通経路開発を両方行うことが可能

必ず見てもらえる・人目につく場所での情報提供

結論・今後の展望
　 若い世代にもっと越前漆器を買ってもらうためには若者
の利用者が多いコンビニに「越前漆器のコーナーを設け
る」などによって、まずは多くの人に越前漆器のことを知っ
てもらうことが重要である。
　 今後は情報提供の方法に焦点を当て、具体的にどのよ
うな工夫をすれば越前漆器が若い世代の人の注目を集
めることができるのかを研究していく。
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